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Napjainkban a bioélelmiszerek egyre nagyobb népszerliségnek drvedenek az egészség- és kornyezettu-
datos fogyasztok korében, forgalmuk vildgviszonylatban dinamikusan névekszik. Magyarorszagon azon-
ban mindeddig nem alltak rendelkezésre atfogd, kiskereskedelmi adatok az Gkolégiai gazdalkodasbol
szérmazo élelmiszerek hazai piacardl. Kiadvanyunkban bemutatjuk, mekkora a biotermékek részesedése
a hazai élelmiszer-kiskereskedelemben, mely termékkategériak vezetik a piacot, hol és milyen forméaban
vésaroljak ezeket a fogyasztdk, és milyen trendek figyelheték meg az érak, értékesitési csatornak, valamint
a gyartoi és sajatmarkds termékek eladésai tekintetében. Ajénljuk a kiadvanyt mindazoknak — dontésho-
zoknak, szakembereknek és tudatos fogyasztoknak —, akik jobban meg szeretnék érteni a hazai bioélel-
miszer-piac folyamatait és lehetéségeit.
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Bevezetés

Miben kalonbozik a boltok polcain bioélelmiszernek nevezett, dko jeldléssel ellatott élelmiszer a szokvanyos
termékekt6l? Az okologiai gazdalkodasbdl szarmazo élelmiszereket tobbféleképpen is nevezhetjik: bio, dko,
okologiai vagy organikus terméknek. Ezek a kifejezések ugyanazt jelentik és felcserélhetéen hasznéla-
tosak a mindennapi gyakorlatban. Mindegyik szinonima arra utal, hogy az adott élelmiszer ellendrzott tandsi-
tasi rendszerbdl, szintetikus vegyszerek és mitragyak haszndlata nélkil, természetesebb, kérnyezetkimélébb
maddon készlt.

Mit értiink pontosan bioélelmiszer alatt? Legrovidebben az 6kolégiai gazdalkodas jogszabalyi eldirasai
(2018/848 EU rendelet) szerint eldallitott, ellendrzott és tanusitott termék tekinthet6 bioélelmi-
szernek (7). A legfontosabb kévetelmények kozé tartozik a talaj, az 6koszisztémak és az ember egészségének
fenntartdséra, megovasara vald torekvés, a helyi adottsdgokhoz alkalmazkodd okologiai folyamatokra, biold-
giai sokféleségre és természetes korforgasokra épités, mikdzben e rendszer tiltja, illetve korldtozza az emberi
egészségre, a kornyezetre és az élovildgra potencidlisan veszélyes anyagok és technolégidk hasznélatét (1, 2).
llyenek példaul a szintetikus kémiai rovarolé, gombadld és gyomirtd szerek, mitragyédk, genetikailag mo-
dositott szervezetek és ezek szdrmazékai. Tovdbbd mesterséges allatgyogyaszati készitmények, hormonok,
hozamfokozdk az éllattartasban, valamint a szintetikus adalék- és segédanyagok, illetve az ionizald sugarzas al-
kalmazasa a feldolgozés sorén. Az 6koldgiai éllattartoknak fokozott alltjoléti szabélyokat kell betartaniuk. Kizé-
rélag azok a termeldk, feldolgozok és kereskeddk hasznélhatjdk Magyarorszégon a ,bio” vagy ,6ko” mindsitést,
amelyek megfelelnek a vonatkozd jogszabalyi feltételeknek és szigorti ellenérzésen és tanusitason estek at.

Kereskedelmi forgalomban tehat csak olyan élelmiszert lehet eladni bioélelmiszerként, melyet az EU 6ko
rendeletének megfelel6en ellendriztek, tanusitottak. Ha biztosak akarunk lenni abban, hogy valéban bio a
termék, keressiik rajta az EU dkoldgiai logot (z6ld alapon levél alakban elhelyezett csillagok). Emellett leg-
tobbszor lathatd a terméken a két hazai tanusito szervezet valamelyikének kddja és logdja a csomagoléson,
mely a Biokontroll Hungéria Nonprofit Kft. esetén HU-OK0-01, a Bio Garancia Kft. esetén HU-OK0-02
(1. &bra) (1). Mig a kod feltiintetése kotelezd a csomagolason, az ellenérzd szervezetek logoit — ellentétben
az EU okologiai logojaval — nem kotelezé szerepeltetni a biotermékeken. Ugyanakkor, ha a terméket nem Ma-
gyarorszagon dolgozték fel vagy csomagolték, akkor valamelyik mésik tagallamban mikodé tanusitd szervezet
koédjét fogjuk a terméken megtaléini.

BIOKONTROLL

HUNGARIA
i

b 9)
1. abra Az EU 6koldgiai logdja (a), a Biokontroll Hungdria Kft. (b) és Bio Garancia Kft. (c) logoi

Az els6 hazai bioélelmiszer kiskereskedelmi forgalom felmérés
célja és modszere

Az 6koldgiai mezdgazdasag részesedése a hazai agrariumban a termel6k szdmét és a terlletek nagysagat te-
kintve dinamikusan novekszik, kdszonhetéen a tdmogatési rendszernek, a piacok béviilésének és a fenntart-
hatoség irdnti tarsadalmi igénynek (3). Mindeddig azonban nem volt informdciénk arrél, hogy milyen meny-
nyiségben és értékben fogyaszt bioélelmiszert a hazai lakossag. Becslések élinak rendelkezésre az 6koszektor
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altal megtermelt alapanyagok mennyiségérdl és felhasznéldsarol. Eszerint a megtermelt &rualap nagy részét
exportéljak, és csak kis része kertl hazai forgalomba. Ugyanakkor jelentds az importélt biotermékek jelenléte
a boltok polcain. Magyarorszagon most elészor készilt a bioélelmiszerek kiskereskedelmi forgalmanak alaku-
ldséra vonatkozo &tfogd elemzés, melynek eredményeit ebben a kiadvanyban tesszik kbzzé.

A piaci adatok ismerete segitheti a termeléket, forgalmazokat és dontéshozdkat abban, hogy novekedjen a
fejlesztési és szakpolitikai dontéseik megalapozottsaga, valamint fokozodjon az ckoldgiai termelésbe bekap-
csolodd szereplék gazdasdgi sikeressége.

Vizsgalt értékesitési csatornak és termékkategoriak

Az OMKi megbizasabdl a NielsenlQ (tovabbiakban NIQ) piackutatod cég a biotermékekre vonatkozdan a kis-
kereskedelmi index alapjén szolgéltatott adatot, mely pontosan lathatéva tette az eladdsok 6sszetételét és val-
tozésait, valamint a piac aktudlis méretét. A felmérés olyan informéciokkal szolgélt, mint az adott bio termék-
kategoriak egészének mérete és alakuldsa, a vasarldsok 6sszege, az atlagos &rszinvonal és atlagar valtozasok,
valamint az értékesitési csatornakra vonatkozd informacidk. A mérés teljes mértékben elektronikus adatokon
alapult, ugynevezett kasszan &tmend forgalmi adatokat tartalmazott.

A kiskereskedelmi indexbe az élelmiszer- és a vegyidruboltok adatai tartoznak bele. Kutatdsunkban a kis-
kereskedelmi index dltal lefedett csatorndk a hipermarketek, a szupermarketek drogérialdncokkal egydtt, a
diszkontok, a tradicionalis Gzletek és fuiggetlen kisboltok, valamint specialistédk (dohdnybolt, benzinkutak), és
az e-kereskedelem voltak. A nagykeresked6k, a vendégldatdipari egységek, a kilénleges, specializdlédott bol-
tok (igy a bioboltok), a nyilt piacok, csarnokok, a szezondlis Uzletek és a nyilvdnos intézmények adatai nem
szerepelnek az adatok kézétt, igy ebben a tanulmdnyban sem dolgoztuk fel 6ket.

A kiskereskedelmi index adatokat elektronikusan gydjtik. Ez az eladédsi adatok legmegbizhatdbb gyij-
tési forméja és a kereskedelmi adatok elemzése sordn a leggyakrabban alkalmazott mddszer. Az adatok
kodolassal, kozvetlendl a pénztargépekbdl érkeznek és az eladott termékek eurdpai gyartmanykodjat (EAN
kéd: a termék azonositdséra szolgald, nemzetkézileg hasznélt vonalkod), értékbeli, valamint mennyiségbeli
(I/kg/darab szédmos) eladését ismertetik. A Tesco hipermarketek és szupermarketek, az Auchan hipermarke-
tek és szupermarketek, az Interspar, a Spar, a Prima, a drogérialdncok, a
diszkontuzletek, illetve reprezentativ mintan a CBA egyéb (zletei, a Coop,
a Redl, a fuggetlen kisboltok, valamint a benzinkutak, a dohanyboltok és
az e-kereskedelem forgalmi adatainak mérése tortént ezzel a médszerrel.

Az OMKi éltal feldolgozott adatok jelenleg a biotermékek 2022-2024. évi
hazai kiskereskedelmi forgalméra vonatkoznak, az 1. téblazatban létha-
t6 bontasban. Az adatgy(jtés mddszertana még nem minden esetben
terjedt ki orszagos lefedettséggel minden értékesitési csatorndra. Ennek
kdvetkeztében a biotermékek kiskereskedelmi adatai harom kiilonb-
z6 piaci struktdra szerint keriiltek elemzésre. Ebbdl az elsé a tel-
jes magyarorszagi lefedettséggel rendelkez6 FMCG kiskereskedelem
(Fast-Moving Consumer Goods, azaz gyorsan forgd fogyasztasi cikkek)
offline és online csatorndi 16 biotermék-kategdridval. A méasodik a nem
teljesen orszégos lefedettségli modern kiskereskedelem 1. (hiper-
marketek, szupermarketek és drogérialdncok) ©sszesen 6t biotermék-
kategoridval, valamint a harmadik a szintén részleges orszégos lefedett-
ségli modern kiskereskedelem Il. (hipermarketek, szupermarketek
drogérialdncokkal és diszkontok), kizérélag a friss bio zoldségekre és gyu-
molcsokre vonatkozdan.
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1. tdbldzat A biotermékek 2022-2024. évi kiskereskedelmi forgalmdra vonatkozd piaci adatok lekérésének

a TOP5 legnagyobb eladést
oko friss gytimolccsel)

diszkontok

kategdridi
Vizsgalt biotermékek
;::I'( Telzg;(e- Termékcsoportok Uzlettipusok Mutatok
Teljes Magyarorszag — hagyomanyos kiskereskedelem (FMCG)*
* Bébiételek és -italok
* Tészta, liszt ’
« Tejtermeékek Totfjl Magyarorszéag F!\/I;G
Feldoorot ocsegie | ipermaret (Tesco Hper Aucan
« Félkesz etelek, kész ételek, . per kpt beleért « OKO szegmens értékbeli
savanylisag ZUPETMArkel, belecrtve eladas (1 millio Ft),
L, drogérialancokat (Tesco 401- PO
* Edessegek és kekszek 2500 M7, Spar, Prima, Auchan értékbeli véltozas %
2002 kaszelsd' + Nem alkoholos italok szupermarketek, drogérialancok) * OKO sz‘e’gnje?sd’
" | 6ko eladas; | , bt 4 . mennyiségi eladés
. Feldolgozott huskészitmények |
385;7; sajdt marka | oo D'Szko.nto,k. (1 000 kg/l/db),
eladés * Zsiradekok * Tradicionalis csatorna (Coop/CBA/ mennyiségi véltozds %
. 5’05 snackek egyep/Ree?I, egyeb ele:Imlszerboltok) « KO szegmens sait
« Allateledel * Specialisték (benzinkut, dohdnybolt) | marka ardnya az OKO
« Sz6s70k, Bntetek * E-kereskedelem (Tesco, Spar, szuper kategoridkban
« Melegitalok Auchan, Prima 2022 decemberig,
- . dm, Rossmann, e-Mag, Mall, Alza,
* Reggeliz6 termékek Kifli)
* Fagyasztott termékek
* Névényi alapu joghurt
Modern kiskereskedelem 1.**
« OKO szegmens értékbeli
o ) ) eladds (1 millio Ft),
+ Allati eredetti friss és UHT tej értékbeli véltozds %
" * Tojés o
2022, stzes . ] - * Kumulalt adatok: Total Auchan, OKO sz_egmens ,
ko eladds; | « Mélyhtétt hal , mennyiségi eladas
2023, saidt marka ) ) Interspar, Spar, Total Tesco, Prima, (1 000 kg/}/db)
204 | 2%9 * Friss csomagolt saldta drogéria lancok G
eladds I o mennyiségi valtozas %
*» Noévényi tejhelyettesitd . .
termekek * OKO szegmens sajdt
marka ardnya az OKO
szuper kategoridkban
Modern kiskereskedelem II. ***
* Friss zoldségek (kiegészitve a ) gl;(%:z(e]grr:“el?g Fetr)tekbell
TOPS5 legnagyobb eladésti 6ko | Total Modern Trade, kumulalt A
2022, | A ) RN _ ' értékbeli véltozas %
2023 Osszes oko | friss zoldséggel) adatok: Total Auchan, Interspar, Spar, OKO szegmens
" | eladas o Fri imélcsek (kiesészi Total Tesco, Prima, drogérialancok, ' o0
2024 Friss gytimolcsok (kiegészitve 3 mennyiségi eladés

(1000 kg/db),
mennyiségi valtozas %

*Teljes magyarorszdgi offline és online FMCG (Fast-Moving Consumer Goods) kiskereskedelmi eladdsokat tartalmazza;
**Hipermarket+szupermarket+drogérialdncok, ***Hipermarket+szupermarket+diszkontok
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A nem teljes magyarorszagi lefedettséggel gy(ijtétt termékcsoportok teljes hazai forgalma azonban nagy
valoszinliséggel magasabb az itt kozolt értéknél. Emellett azt is meg kell jegyezni, hogy vannak olyan bio-
termék-kategdridk pl. zoldséglevek, lekvérok, hiivelyes termékek, kenyér és mas pékaruk, széritott gytimaolcs-
és zoldségkészitmények, amikrél egyelére nem gy(jt adatot a NIQ és ezért ezekre a kutatds nem terjedt ki.

Az elemzés sorén az adatok kiértékelését megfelelé matematikai-statisztikai modszertan segitségével végez-
tuk, elsésorban lefrostatisztikai elemzést hasznélva. Ennek sordn tobbek kozott vizsgéltuk 2022 és 2024 ko-
z6tt a biotermékek értékbeli és — egyes esetekben — a mennyiségbeli eladdsi forgalmét és annak véltozésat,
a forgalom Uzlettipusonkénti megoszldsét, a gyartdi és sajat markas termékek ardnyét, valamint a termék-
csoportok &tlagos arszinvonal valtozésat, és részletesebben elemeztiik a kiemelkedd biotermék-kategdridkat.

Mit mutatnak a hazai kiskereskedelmi adatok?

Hazai bioélelmiszer piac

Az OMKi a NIQ piackutatd céggel egyuttmiikodésben végzett elemzése* szerint a mért kategéridkban az
okologiai élelmiszerek kiskereskedelmi forgalma egyenletes novekedést mutat Magyarorszégon'. A megfi-
gyelt biotermékek vonatkozésdban az értékesités ¢sszege 2022-ben 28,5 millidrd, 2023-ban 34 milliard,
mig 2024-ben 38,7 millidrd forint volt, ami két év leforgasa alatt 36%-o0s novekedésnek felel meg
(2. 4bra). Ez 10%-ponttal magasabb a KSH altal ugyanezen idészakban mért teljes élelmiszer-
és italforgalom béviilésnél (4). A KSH szerint 2022-ben az élelmiszertermékek, nem alkoholos italok

és kavé teljes forgalma 4993,5 millidrd forintot, m [ s }'JW

2023-ban 5869,9 millidrd forintot, mig 2024-ben

6285,2 milliard forintot tett ki. A fentiek alapjan %\ ,’ fﬁfﬁ: P
a NIQ é&ltal mért biotermékek piaci részesedése ‘ 5 2 b = - " * ] '
(kiskereskedelmi forgalomban kifejezve) a KSH " —

altal kozolt adatokhoz viszonyitva a teljes élelmi- w F mw‘m f
Ll

szer- és italforgalom 0,6%-ét tette ki. A NIQ adat- e

gyljtése azonban jelenleg nem érint olyan fontos Y ﬂ"-
értékesitési csatorndkat, mint a bioélelmiszerekre = g ”’“
specializdlodott kiskereskedelmi egységek, a a pi- - :

acokon zajlé kozvetlen értékesités, a CSA rendsze-
rek (dobozrendszerek). Tovabba tobb, a bioélelmi-
szerek kozott kifejezetten fontos termékcsoportra
(pl. aszalvanyok, széraz hivelyesek, pékaru) sem
terjed ki. A nem mért szegmensekre KSH adatok
alapjan becslést végezve és a gy(ijtott adatokat ki-
egészitve megéllapithato, hogy a teljes biopiac
koriilbeliil 0,8-1%-at adja a kiskereskedel-
mi élelmiszer- és italforgalomnak hazank-
ban. A bioélelmiszerek és -italok eladasi mennyi-
ségében is novekvd tendencia figyelheté meg a
vizsgalt termékcsoportok és értékesitési csatornak
terén: mig 2022-ben 19,8 millio kg volt az 6sszes
eladott mennyiség, ez 2024-re 22,4 millio kg-ra
novekedett, ami 13%-o0s emelkedést jelent?.

' A modern kiskereskedelem I. és modern kiskereskedelem Il. esetén kummulalt adatok szerepeltek az elemzésben.
2 A darabszémos besoroldsu tojas nem szerepelt a szamitasban.
A kiadvény teljes terjedelmében szerepld elemzés a NielsenlQ RMS adatai alapjén készult (Copyright © 2026, Nielsen
Consumer LLC)
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2. abra Biotermékek kiskereskedelmi forgalmi értéke a teljes élelmiszer- és italforgalomhoz képest
(millio Ft)

+26%
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2 000 000

1 000 000

28 500 33983
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38712

M Teljes élelmiszer- és italforgalom* [ Bioélelmiszer- és italforgalom**

*A vizsgdlt adatok a KSH adatgydjtésébd! az élelmiszerekre, nem alkoholos italokra és kdvéra vonatkoznak
**A vizsgdlt adatok a NIQ dltal gydjtott élelmiszer- és italkategdridkra vonatkoznak (vizsgdlt marketek kategdridnként eltéréek
lehetnek — Teljes Magyarorszdg hagyomdnyos kiskereskedelem (FMCG), Modern kiskereskedelem |. (hiper- és szupermarket
drogérialdncokkal), Modern kiskereskedelem II. diszkontokkal (hiper- és szupermarket drogérialdncokkal, diszkont);
Ebbdl kifolydlag az 6kotermékek piaci részesedése vélhetéen magasabb, mivel egyes termékkategdridk esetében az adatgydjtés
nem fedi le a teljes hazai forgalmat.

Mig Eurépéban a biotermékek forgalomndvekedése 2022 és 2023 kozott 3%-os volt, hazénkban ez a fejl6-
dés a NIQ altal mért termékkategdridk esetében elérte a 19%-ot (5). A teljes képhez azonban hozzatartozik,
hogy mig Eurépaban étlagosan fejenként 66 eurdt (kb. 25 ezer Ft-ot) koltéttek a lakosok 2023-ban bioter-
mékekre, addig Magyarorszdgon csupan 9 eurdt (2024-ben mér 10 eurdt, azaz kb. 4000 Ft-ot) &ldoztunk
fejenként évente bioélelmiszerre a vizsgélt tzlettipusokban. A biotermék-fogyasztds mennyisége 2023-ban
2,13 kg/fé volt, ami 2024-re 2,33 kg/fére, azaz 9,4%-kal névekedett. Ezzel parhuzamosan az arbevétel 14%-
kal nétt. Ez azt mutatja, hogy nem csupéan az dremelkedés (inflacid) hajtotta a forgalom értékbeli névekedé-
sét, hanem valddi, mennyiségi keresletbéviilés tortént.

A magyarorszagi FMCG piac biotermék forgalma
(offline és online kiskereskedelem, 16 termékkategéria)

A kutatasunkban szerepl® FMCG szektor offline és online kinalatdba azok a mindennapi termékek tartoznak,
amiket gyakran véasérolunk, gyorsan elfogynak, és viszonylag olcsok. Ide tartozik a szupermarketek, hipermar-
ketek, diszkontok, kisboltok kindlaténak nagy része, tulajdonképpen minden, ami a hétkéznapi bevasarlas
sordn a kosarunkba kerdl (pl. élelmiszerek kozl a tejtermékek, tészta, liszt, Gditdk vagy nassolnivaldk).

Legnépszeriibb biotermékek

A megfigyelt biotermékkorok koézll az orszégos lefedettségli FMCG szektorban 2022-ben, 2023-ban és
2024-ben is jelentds elénnyel a bio bébiételek és -italok forgalma volt a legnagyobb, értékik 2024-re elérte
a 8,6 millidrd forintot (9. 4bra).

3 A darabszémos besoroldst tojas nem szerepelt a szamitasban.
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9. abra Egyes biotermékek FMCG forgalmdnak teljes magyarorszdgi eladdsi értéke 2022, 2023, 2024
(millié Ft)

Bio bébiételek és -italok EE—_——————————"————"—w"w"w"—
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2024-ben a masodik leggyakrabban vésérolt biotermékkor a nem alkoholos italok voltak 2,3 millidrd forint
értékkel, melyet a sés snackek kévettek hasonld értékkel. Jelentés mérték( volt még ezen kivil a reggelizé
termékek, a meleg italok és a zsiradékok forgalma. A kozépmezény végén helyezkedtek el az édességek és
kekszek, a tejtermékek, a feldolgozott zoldségfélék, a tésztak és lisztek, valamint a szoszok és ontetek. A sort
a novényi alapu joghurtok, a feldolgozott hiskészitmények, a félkész és készételek, a fagyasztott termékek és
az éllateledelek zarték.

A top 10-es termékkategoria sorrendben a bio bébiételek- és italok vezetik a rangsort, mind a gyartoi marka
(2024: 3,9 millidrd Ft), mind a sajat marka (4,6 millidrd Ft) eladasi értékét illetéen (10. és 11. &bra). A gyartoi
markds és sajat markas termékek forgalmi rangsora egyebekben némileg eltér egymadstol. A gyartoi markés
biotermékeknél a sds snackek (1,3 millidrd Ft, 15%-0s megoszlasi ardnnyal)*, majd meleg italok (842 mil-
lié Ft, 10%-o0s ardnnyal) alinak a lista mésodik és harmadik helyén, a rangsor kbzepén a nem alkoholos italok,
tejtermékek és reggelizd termékek (474-415 millié Ft, 5%-os ardnnyal), a lista végén a tészta, liszt, édességek,
zsiradékok és feldolgozott zoldségfélék allnak (3% korili megoszlasi értékkel) (10. &bra). Ezzel szemben a
sajat markés biotermékeknél a nem alkoholos italok (1,9 millidrd Ft, 13%-0s megoszlési ardnnyal), a reggelizd
termékek (1,4 millidrd Ft, 10%-os ardnnyal) &llnak a masodik és harmadik helyen (11. &bra). 8-6%-ot képvi-
selnek a sos snackek, a zsiradékok, az édességek és kekszek, valamint a feldolgozott z6ldségfélék és a meleg
italok.

4 A zérojelben szerepld szamok azt mutatjék, hogy az adott termékcsoport mekkora aranyt képvisel az FMCG-szektor-
ban vizsgélt teljes gyartdi markds vagy sajat markas bioélelmiszer-forgalom értékéhez viszonyitva.
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10. abra TOPI0 gydrtoi mdrkds biotermékek FMCG teljes Magyarorszdg forgalmdnak értékbeli eladdsa
2022, 2023, 2024 (milli6 Ft)
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11. bra TOP10 sajdat mdrkds biotermékek FMCG teljes Magyarorszdg forgalmdnak értékbeli eladdsa
2022, 2023, 2024 (millié Ft)
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Legnépszeriibb iizlettipusok
A napi fogyasztasi cikkeket &rusitd kilonbozd tzlettipusok biotermék-forgalmanak részletes elemzése alapjan

megéllapithato, hogy a teljes FMCG piac értéke jelentésen bévilt 2022 és 2024 kozétt: a forgalmi érték
17,3 millidrd forintrél 23,6 millidrdra nétt, amely 6sszesen 36,8%-0s novekedést jelent két év leforgasa alatt.
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Ezen belll az e-kereskedelem bizonyult a legdinamikusabban fejlédd csatornanak, ahol a forgalom 1,1 milli-
ard forintrél 1,8 millidrdra emelkedett (+67,8%), tiikrozve az online vésarlasi szokdsok és a kornyezettudatos
fogyasztés er6sodd kapcsolatét (3. dbra). A digitalis értékesitési csatornék részesedése ugyanakkor még csak
8%. A diszkontldncok szintén meghatarozo szereplékké valtak: forgalmuk 4,8 millidrd forintrél 6,6 millidrdra
n6tt (+36,6%), amivel stabilan tartjak kozel 28%-o0s biotermék piaci részesedésiiket (4. dbra). A szupermarke-
tek a drogérialdncokkal egytt viszont abszolut értékben a legnagyobb forgalmat generaltdk — 2024-ben 12,7
millidrd forint értékd biotermék-forgalmat bonyolitottak, igy a teljes piac tobb mint 53%-4t adték, pozicidjukat
erdsitve. Ugyanakkor a hipermarketek piaci stlya 2022-h6z képest visszaesett: a forgalom gyakorlatilag stag-
nalt (1,9, ill. 2,0 millidrd Ft), értékesitési részesedésik pedig 119%-rél 8%-ra csdkkent, ami a nagybevasarlési
trendek visszaesésére utalhat a biotermék szegmensben. A biotermékek a specidlis Gizlettipusokban, ugymint
a dohanyboltokban, benzinkutaknal csak elenyészd, margindlis mértékben vannak jelen.

3. abra A NIQ dltal mért biotermékek értékbeli forgalmdnak megoszidsa az FMCG egyes Uzlettipusaiban
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4. abra A NIQ dltal mért biotermék forgalom értékének nagysdga az FMCG egyes Uzlettipusaiban
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Sajat és gyartoi markas biotermékek aranya az FMCG kiskereskedelmi forgalomban

Kutatdsunk részletesen kitért a sajat markas (a bolt sajat markaneve alatt kaphato) és a gyartéi markas (a gyar-
t6 sajat markanevét viseld) termékek vizsgélatéra is. E terméktipusok forgalmanak ismerete nagy jelentéség-
gel bir, alapot ad a gyartok és kereskedék stratégiai dontéseihez, segitve a piaci poziciok, kapacitaskihasznalas
és Uzleti kockdzatok tudatos kezelését (7). Az FMCG kiskereskedelmi kategdridban 2022 és 2024 kozott a
biotermékek értékesitési forgalma mind a gyartdi markas, mind a sajat markas termékek esetében noveke-
dett, azonban a sajat markas biotermékek esetén ez dinamikusabb volt (47,6%), mint a gyartdi markaknal
(21,3%). Ennek eredményeként a sajat markas biotermékek piaci részesedése 58,7%-rdl 63,4%-ra nétt, mig
a gyartoi markak piaci stlya 41,3%-rél 36,6%-ra csokkent. A vizsgélt biotermékek esetén a 2024-es évre
vonatkozdan a gyartoi és sajat markas termékek teljes értékbeli forgalomhoz viszonyitott ardnyét is felmértuk.
Ennek eredményeit az 5. dbra szemlélteti, ahol a biotermék csoportokban az éllateledelek és a félkész- és ké-
szételek forgalméanak csaknem egésze, a fagyasztott termékek, szdszok, zsiradékok, feldolgozott zoldségfélék,
nem alkoholos italok négyotode, az édességek, kekszek, reggelizé termékek majdnem négystode, a tészta
és liszt, ndvényi alapu joghurt, tejtermékek tébb mint kétharmada, bébiételek és -italok tobb mint fele sajat
markas biotermékként kaphatd a hazai FMCG kiskereskedelemben.

5. abra Sajdt mdrkds biotermékek ardnya a biotermékek FMCG értékesitésében 2024-ben (érték, %)

Bio Bio
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- ; Bio tészta
. . i Bio e P
Bio Bio Bio g novényi liszt
feldolgozott meleg italok ~ Debiételek tejtermekek alapd joghurt

huskészitmények

2022-ben a gyartdi mérkas biotermékek Gsszesitett forgalmi értéke 7,1 millidrd forint volt. A legnagyobb
értékesitési csatorna ekkor a szupermarketek a drogérialdncokkal egyutt voltak, 6sszesen 3,9 millidrd forintos
forgalommal, ami a teljes értékesités tobb mint 55%-4t tette ki (6. dbra). Ezt kovették a hipermarketek (1,7
millidrd Ft), valamint az e-kereskedelem (711 millié Ft) és a diszkontok (266 millio Ft).

2023-ra a gyartoi markas teljes forgalom 7,9 millidrd forintra emelkedett. A szupermarketek drogérialdncokkal
egyltt megodrizték vezetd szerepiket (4,5 millidrd Ft), mig a diszkontok névekedése szdmottevd volt: éves
forgalmuk elérte a 374 millio forintot (~41%-0s novekedés az elézé évhez képest). Az e-kereskedelem (776
millié Ft) és a hipermarketek (1,6 millidrd Ft) kismértékben novekedtek, illetve némileg mérséklédtek.
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2024-ben a biotermékek gyartdi markainak forgalma Ujabb csticsot ért el: 8,7 millidrd forintra bévlt. A leg-
nagyobb nomindlis névekedést tovabbra is a szupermarketek drogérialancokkal produkéltak (5,2 millidrd Ft),
amely mér a teljes gyartdi markas forgalom kézel 60%-ét jelentette. A diszkontok forgalma enyhén visszaesett
az eléz6 évhez képest (357 millié Ft), azonban igy is 34%-kal magasabb volt, mint 2022-ben. Az e-keres-
kedelem szegmens erételjes ndvekedést mutatott, 948 millid forintos értékkel (+33%-o0s emelkedés két év
alatt). A hipermarketek forgalma stagnélt (1,6 millidrd Ft), mig a specidlis csatornék (dohénybolt, benzinkut) és
a hagyomanyos boltok, hazai lancok szerepe margindlis maradt.

Elmondhato tehét, hogy a 2022-2024-es idészakban a gyartéi mérkés biotermékek piaca tébb mint 21%-o0s
novekedést mutatott értékben. A szupermarketek és drogérialdncok egyuttes szerepe domindnsan er6sodatt,
mig a hipermarket szegmens egy egyenletesen csokkend részardnyt mutatd, masodlagos szerepldként van
jelen. Az e-kereskedelem dinamikusan fejlédatt, igazolva az online vasarlés szerepének névekedését ebben
a szegmensben is. A diszkontok és a hagyoményos boltok, hazai ldncok viszont relativ stagnalast mutattak.

6. abra Gydrtdi mdrkds biotermékek forgalmdnak megoszidsa az FMCG egyes Uzlettipusaiban
Magyarorszdg teljes tertiletén (érték %)
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A sajat markas biotermékek forgalma az FMCG szektorban teljes Magyarorszadgon 2022 és 2024 kozott folya-
matosan bovdlt: a teljes piac értéke 10,1 millidrd forintrol 15 millidrd forintra nétt, ami kozel 48%-0s emelke-
dést jelent (a gyartoi 21%-kal novekedett). A névekedés dontd részben két csatornédhoz kéthetd: 2024-ben a
szupermarketek drogérialdncokkal 7,5 millidrd forintos forgalmat generéltak, ami a sajét markas biotermékek
dsszpiacanak 50,4%-at tette ki, mig a diszkont csatorna 6,2 millidrd forinttal jérult hozza a sajat markas bioter-
mék piachoz, ez 41,5%-o0s értékbeli részesedést jelentett (7. dbra). Az e-kereskedelem dinamikusan fejlédott,
elérve a 872 milli6 forintot (5,8% értékbeli részesedés), mig a hipermarketek forgalma mérsékeltebb volt,
338 milli¢ forinttal csupan 2,3%-ot fedtek le értékben. A specidlis értékesitési csatornak (pl. dohanyboltok,
benzinkutak) és a hagyoményos boltok, hazai lancok gyakorlatilag marginélis szerepet toltottek be, Gsszesen
kevesebb, mint 0,2%-0s értékesitési részesedéssel. A piac szerkezete tehat egyértelmdien a sajat markas,
fenntarthato termékek szupermarketekben és drogéria lancokban, valamint diszkontokban torténé értéke-
sitésének novekedését tukrozi, mikézben az e-kereskedelem is egyre inkdbb integrélodik a zold fogyasztoi
trendekbe.
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7. abra Sagjat mdrkds biotermékek forgalmdnak megoszidsa az FMCG egyes Uzlettipusaiban (érték %)

Coooo) [ suPERMARKET | ©
y == g
2024
-
g
v
& 2023
Lo
0w
N
=

2022 2

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Ertékesitési csatornak megoszlasa, %

M Diszkontok B specialis (dohanybolt, benzinkdt)
W E-kereskedelem B szupermarketek + drogériak
Hipermarketek [ Hagyomanyos boltok+hazai lancok

Osszességében elmondhatd, hogy mig a gyartoi mérkas biotermékek a hagyomanyos boltokban, specidlis
boltokban és hipermarketekben taldlhatéak meg inkdbb, addig a sajat markas biotermékek részardnya a
diszkontokban a forgalom 95%-4t teszi ki. (8. &bra) Az e-kereskedelemben kozel fele-fele a két markatipus
megoszldsa. A gyartoi és sajat markds termékkindlat értékesitési ardnya a kilonbozo Uzlettipusokban révilagit
a kereskedelmi lancok eltérd piaci stratégidira, valamint a fogyasztdk arérzékenységére, de egyben a gyartdi
markds termékeket biztositd cégek kihivasaira is a szupermarketek, drogéridk és diszkontlancok esetén.

8. abra Cydrtdi és sajdt mdrkds biotermékek megoszidsa a teljes Magyarorszdg FMCG Uzlettipusokban
2024-ben (érték, %)
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Arak mozgasa a bioszegmensben

Bér a rendelkezésre 4ll6 adatok nem tesznek kilonbséget az egyes termékek kiszerelésének mérete szerint,
az egyes termékcsoportok alapjén elemeztik - a NIQ piackutatd cég adatkozlése alapjén - az atlagérak val-
tozését. Ennek alapjan az egyes termékcsoportok atlagara 2022 és 2024 kozétt -39-71% kozott véltozott.
Az élelmiszerek inflacidja a KSH adatai szerint 2022 és 2024 kozott megkozelitéleg 35% volt (6). Az dkoldgiai
termékek &tlagara ennél alacsonyabb mértékben (25,2%) emelkedett. Ez azt is jelenti, hogy cs6kkent a
nem bio és a biotermékek ara kozotti kiilonbség. A 12. dbra alapjan lathatd, hogy csupén két termék-
csoport atlagara csokkent, a bio feldolgozott hiskészitményeké (-44,8%) és a bio novényi alapu joghurtoké
(-4,1%). Atlag alatti (6-10%-0s) atlagarndvekedés tortént harom termékkor esetében, ezek a bio feldolgozott
z6ldségfélék, bio tejtermékek, bio reggelizd termékek. Az dkologiai mindsitést sés snackeknél, szészoknél és
onteteknél, dllateledelnél, félkész és készételeknél, meleg italokndl, bio bébiételeknél atlagos (15-24%) &tla-
garvéltozas tapasztalhatd. Ezzel szemben az étlag felett (36-719%) emelkedett példaul a bio tészta, liszt, nem
alkoholos italok, zsiradékok, fagyasztott biotermékek és a bio édességek, kekszek étlagara.

12. abra Egyes bio termékcsoportok dtlagos drvdltozdsa a teljes Magyarorszdg FMCG kereskedelmében
(2022/2024, bsszes termék)
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A gyartdi mérkas termékek kozul egy kivételével valamennyi termékkor dtlagara emelkedett a megfigyelt
id6szakban. Jelentds éarcsokkenés volt megfigyelhetd a feldolgozott huskészitmények (-46,8%) esetében
(13. &bra). A legnagyobb mértékl ndvekedés a bio fagyasztott termékek (+1219%), a bio éllateledelek (+80%),
bio kész- és félkész ételek, savanylsagok (73,3%) korében volt megfigyelhetd.

A sajat markas biotermékek kozll szintén a feldolgozott hiskészitmények (-39%) vonatkozéséban volt meg-
figyelhetd arcsokkenés, amit akér a termékszerkezet megvaltozasa is okozhatott (a fogyasztdk azonos funk-
cioju, de mas, olcsobb terméket vasaroltak) (14. &bra). A sajat markds termékek esetében emlitésre mélto,
hogy a bio édességek és kekszek &tlagdra 90%-kal, a bio zsiradékok 41%-kal, a fagyasztott biotermékek, nem
alkoholos bio italok, félkész és kész bio ételek, bio tészta, liszt dtlagara 34-37%-kal dragult két év leforgasa
alatt. A bio melegitaloknél, bio allateledelnél és bio bébiételeknél, bio tejtermékeknél és bio sés snackeknél
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atlagos (14-229%) érvéltozas tapasztalhato. A biotermékek piacan is megfigyelhetd az az altaldnos tendencia,
miszerint a keresked®k a sajat markdas termékeik rait kevésbé emelik meg, mint a gyartoi markas termékekét.
Ennek kovetkeztében a sajat markas termékek fogalma tovabb névekszik, egyre nagyobb szeletet kihasitva az
adott termékcsoport teljes értékesitésébdl. A gyartdk és a fogyasztok szdméra ez kedvezétlen hatéssal jérhat,
mert kdzép és hosszu tdvon ez a stratégia a vélaszték beszlikuléséhez vezethet.

Termékcsoport

Termékcsoport

Biotermékek hazai kiskereskedelmi forgalma 2022-2024

13. abra Egyes bio gydrtéi mdrkds termékcsoportok dtlag drvdltozdsa a teljes Magyarorszdg FMCG
kereskedelmében (2022/2024)
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14. abra Egyes bio sajat mdrkds termékcsoportok dtlag drvdltozdsa a teljes Magyarorszag FMCG
kereskedelmében (2022/2024)
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Bio bébiételek és -italok

A bio bébiételek és -italok forgalma 2022-ben 6,4, 2023-ban
7,8, mig 2024-ben 8,6 millidrd forintot tett ki (+34%) (15. abra).
Az egyes Uzlettipusok vizsgélata alapjén a bio bébiételek és
-italok piacat stabilan a szupermarketeket és drogéria lancokat
magdba foglald értékesitési csatorna uralja, mig a diszkontok és
az online csatorndk is fontos, de kiegészitd szerepet toltenek
be (16. dbra). A bébiételek és -italok értékbeli eladasainak leg-
nagyobb része a megfigyelt idészakban a szupermarketekhez
és drogéria lancokhoz kotddaott, 69%-os értékbeli részesedéssel

2022-ben és 2023-ban, majd 70%-kal 2024-ben. A diszkontok -

értékbeli ardnya 2022-ben 15%, 2023-ban 16%, 2024-ben pe-
dig 14% volt, mig az e-kereskedelem 7%-ré| 8%-ra emelkedett
ugyanebben az idészakban. A hipermarketek értékbeli részese-
dése 2022-ben 8%, majd 2023-ban és 2024-ben 7% volt, mig
a hagyomanyos boltok és hazai lancok részesedése mindharom
évben 1%-on stagnélt. Az eladds forgalmi értékét tekintve a leg-
dinamikusabb novekedés az e-kereskedelemben (+53%) volt
tapasztalhatd, de szintén novekvd trend figyelheté meg a disz-
kontokban (300%), a szupermarketekben és drogéridban (35%),
illetve a hipermarketekben (15%), viszont csokkenés tapasztal-
hato a hagyomanyos élelmiszerizletekben (-109%).

\\\_l‘ - \L

=4

15. dbra A bio bébiételek és -italok termékcsoport forgalmdnak eladdsi értéke az egyes Uzlettipusokban
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16. abra A bio bébiételek és -italok termékcsoport forgalmdnak megoszldsa az egyes Uzlettipusokban
(érték ardnya, %)
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Abio bébiételek és -italok tlagéra a diszkontokban a legolcsébb, 2022-ben 2477 Ft/kg, 2023-ban 2705 Ft/kg,
mig 2024-ben 2852 Ft/kg volt, ami két év alatt 15%-0s novekedésnek felel meg (17. dbra). A szupermar-
ketekben a drogérialdncokkal egyttt a bio bébiételek és -italok atlagéra egy kicsit magasabb, 2022-ben
2845 Ft/kg volt, ami 2023-ra 3351 Ft/kg-ra, majd 2024-re 3609 Ft/kg-ra emelkedett (+27%). A bio bébi-
ételek és -italok &tlagdra a hagyomanyos tzletekben, az e-kereskedelemben, valamint a hipermarketekben
a legmagasabb. Ez utobbiban 2022-ben 42%-kal, mig 2024-ben 54%-kal volt magasabb az atlagar, mint a
diszkontokban.

17. abra A bio bébiételek és -italok termékcsoport dtlagdra és az dtlagdr vdltozdsa az egyes
uzlettipusokban (Ft/kg)
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A gyartoi mérkés bio bébiételek és -italok termékcsoport forgalma 2022-ben 3, 2023-ban 3,3, 2024-ben
pedig 3,9 millidrd Ft-ot tett ki (+28%). A hagyomanyos élelmiszeriizletekben ennek hanyada elenyészé és
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csokkend mértéka volt, értéke a teljes bio bébiétel és -ital értékesités 200-at tette ki 2022-ben, mig csupén
1%-4t 2024-ben (18. dbra). Ehhez hasonloan a diszkontokban, bér talédlhatdak a polcokon gyartdi markés bio
bébiételek és -italok, ezek forgalmi értéke csekély (2022-ben 309, 2024-ben 49%). Az értékesités dontd részét
(69-70%-4t) a szupermarketekben és drogérialancokban torténd értékesités tette ki, mig a fennmaradé részt
az e-kereskedelem (10%) és a hipermarketek (17%-15%, 2022-2024) realizéltak.

18. dbra A gydrtoi mdrkds bio bébiételek €s -italok termékcsoport forgalmdnak megoszldsa az egyes
uzlettipusokban (érték ardnya)
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A gyartoi markés bio bébiételek és -italok atlagara a 2022-es évben kozel hasonld (3346-3712 Ft/kg kozott)
volt az egyes Uzlettipusokban, ezzel szemben 2023-ban és 2024-ben jelentdsebb arvaltozés volt megfigyel-
het® (19. &bra). Bar 2022-ben még a diszkontok rendelkeztek a legkedvezdbb éatlagérral, 2024-re az atlagér
97%-ot (!) emelkedett, igy az atlagar ebben a bolttipusban volt a legmagasabb. Ezzel szemben a hagyo-
manyos Uzletekben a gyartoi markds bio bébiételek és -italok dtlagara 2022-rél 2023-ra 7%-o0s csokkenést,
majd 2024-re 27%-0s névekedést mutatott. A szupermarketekben (beleértve a drogérialdncokat), hipermar-
ketekben és az e-kereskedelemben a gyértdi mérkés bio bébiételek és -italok 4tlagéra a vizsgalt idészakban
egyenletesen (mintegy 25, 35, illetve 36%-kal) novekedett.

19. dbra A gydrtoi mdrkds bio bébiételek és -italok termékcsoport dtlagdra és vdltozdsa az egyes
Uzlettipusokban (Ft/kg)
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A sajat mérkés bio bébiételek és -italok forgalma 2022-ben 3,3 millidrd forint volt, ami 2023-ban 4,5 milliard
forintra, 2024-ben pedig 4,6 millidrd forintra emelkedett (6sszesen +399%). llyen termékeket a hipermarke-
tekben szinte alig (<0,2%) értékesitettek a vizsgalt években (20. dbra). Az értékesités megkdzelitben egy-
negyede a diszkontokban (23-26%), mig majdnem haromnegyede a szupermarketekben és drogérialdncok-
ban (68-70%), fennmaradd része pedig az e-kereskedelemben (5-7%) torténik.

20. abra A sajdt mdrkds bio bébiételek és -italok termékcsoport forgalmdnak megoszidsa az egyes
uzlettipusokban (érték ardnya)
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A sajat markés bio bébiételek és -italok &tlagdrdban 2022-ben még szamottevd eltérés volt az egyes Uzlet-
tipusokban, 2024-re ugyanakkor ez az eltérés mérséklddott (21. dbra). A diszkontokban volt a legalacsonyabb
az atlagér (2419 Ft/kg) és mindossze 10%-o0s novekedést mutatott a hdrom év sordn. Ezzel szemben a
hipermarketekben megvésarolhato bio bébiételek és -italok kinélata jelentésen magasabb étlagarat mutatott
(2022-ben +49%-kal), habar a két év leforgasa alatt itt 12%-o0s arcsokkenés volt tapasztalhatd. A szupermar-
ketek a drogérialdncokkal egyUtt egyenletes dtlagdrnovekedést (+24%) mutattak. 2024-re az 4rak a hédrom
bolttipusban elkezdtek kiegyenlitédni, 2653 és 3158 Ft/kg kdzott mozogtak.

21. abra A sajdat mdrkds bio bébiételek és -italok termékcsoport dtlagdra az egyes Uzlettipusokban
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Modern kiskereskedelem I. kategéria biotermék forgalma (ot biotermék-kategéria)

A NIQ adatgy(ijtését alapul véve, a modern kiskereskedelem meghatérozé tzlettipusaiban — hipermarketek-
ben, szupermarketekben, drogérialdncokkal egyutt (pl. Auchan hipermarket és szupermarket, Interspar, Spar,
Tesco hipermarket és szupermarket, Prima, drogérialdncok) — is vizsgaltunk forgalmi adatokat az itt elérhet®
biotermék-kategdridkra. A felmérés &t biotermékcsoportra terjedt ki, igymint a tej, tojds, novényi tejhelyette-
sité termékek, mélyh(itott hal és friss csomagolt saldta. Az adatok dsszevontan, kumulalt formaban kertltek
feldolgozésra. Ezeknek a biotermékeknek a forgalmi értéke 2022-ben dsszesen 2,94 millidrd Ft, 2023-ban
3,46 milliard Ft, mig 2024-ben 3,5 millidrd Ft volt, ami két év leforgdsa alatt 19%-os értékbeli novekedést
jelentett (22. dbra). Az adatgy(ijtés nem fedi le telies Magyarorszagot, ebbdl addddan a biotermékek orsza-
gos értékesitése ennél magasabb. A vizsgalt 6t biotermék kategoria sajat markés és gyartdi markés aranyat is
megvizsgaltuk (23. abra). A megfigyelt idészakban
itt is egyértelm( elmozdulés figyelhetd meg a sajat
markds termékek irdnydba. Mig 2022-ben még a
gyartdi markas termékek dominaltak a piacot, 53%-
0s piaci részesedéssel, addig 2023-ra mér megtor-
tént az atrendezOdés: a sajat markds biotermékek
atvették a vezetést, részesedésitk 50,4%-ra nétt. Ez
a trend 2024-ben tovabb ersodott. A sajat markas
termekek arénya 57,4%-ra emelkedett igy harom €%
év alatt kozel 10,5 szézalékpontos eltolodas tortént

a sajat markak javéra, ami jelentts 4talakulast jelez
a biotermékek piacan beldl.

A 24. dbra a modern kereskedelemben (hipermarket, szupermarket drogérialdncokkal egyttt) nyomon kéve-
tett bioélelmiszer-kategéridk (pl. novényi tejhelyettesitdk, tojés, tej) 2022—-2024 kozotti értékbeli megoszlasat
mutatja.

22. abra Biotermékek forgalmi értéke a modern 23. 4bra Gydrtdi és sajat mdrkds biotermékek
kereskedelem (hipermarket, szupermarket értékbeli megoszldsa a modern kereskedelem
drogérialdncokkal) kategdriaban (hipermarket, szupermarket drogérialdncokkal)
(2022, 2023, 2024) (millié Ft) kategéridban (2022, 2023, 2024) (érték, %)
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A bio névényi tejhelyettesiték dominancidja lathatd ebben a market strukturdban. Ardnyuk 67%-rél 71%-ra
nétt, ami 4 szézalékpontos emelkedést jelent harom év alatt. Ez a novényi alapu étrendek térnyerését tik-
rozi. A bio tojas kereslete stabil: részesedése 15%-rdl 16%-ra nétt. Ezzel szemben a bio tej irdnti érdeklédés
csokken, 16%-rdl 12%-ra esett vissza. Ez a véltozds részben a tejalternativék eléretorésével magyardzhato.
A kisebb kategdridk, mint a bio friss csomagolt saldta és mélyhditott hal marginélis részesedést mutatnak: a sa-
lata ardnya 1,5%-rdl 1,3%-ra csokkent, mig a bio haltermékek 2022 utén gyakorlatilag elt(intek a hazai piacrél.

24. abra Egyes biotermékek modern kereskedelmi forgalmdnak megoszidsa
2022 és 2024 kozitt (Erték %)
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A vizsgélt modern kereskedelem (hipermarket, szupermarket drogérialéncokkal) csatornéin bell 2024-ben
a bio tojds 98%-a, a bio novényi tejhelyettesiték 57%-a, a bio tej 14%-a sajat markds biotermékként volt
forgalomban. A mélyh(itott hal bar 2022-ben 100%-ban sajat markés biotermékként volt kaphato, 2023-ra
eltlint az Uzletek pocardl, tovabbé a bio friss sajat markés csomagolt saldta esetében is hasonld jelenség volt
tapasztalhatd (2022-ben 15%-r6l 2023-re 9%-ra csokkent az értékesitési részesedése, majd teljesen eltlint).

A 2022 és 2024 kozotti idészakban a bio tojés és a bio tej esetében a sajat markas termékek atlagara ugyan
dinamikusabban névekedett, mint a gyartoi markas termékek atlagara, a sajat markas termékek még
igy is olcsobbak maradtak a gyartoi markas arakhoz képest. A bio tojés esetében a gyartdi markak
-6,7%-0s arcsokkenést mutattak, mig a sajét markék 6,9%-kal drdgultak. A bio tej 4tlagara gyartoi oldalon
8,200-kal, a sajat markas termékek ara pedig 19,5%-kal névekedett. A bio névényi tejhelyettesitd termé-
kek esetében teljesen eltéré tendencia figyelhetd meg: az egyébként is magasabb éatlagart gyartoi markas
termékek atlagéra dinamikusabban novekedett a sajat markas termékekénél. A bio névényi tejhelyettesitok
esetében a gyartdi mérkék &ra 11,8%-kal emelkedett, mikdzben a sajat mérkék 6,1%-kal novelték araikat. A
gyartdi markaju friss bio saldta dra 2022 és 2024 kozott folyamatos emelkedést mutatott. Ezzel szemben a
sajat markas friss bio saldta éra 2023-ban jelentésen emelkedett, de 2024-ben drasztikusan visszaesett, igy
a két markakategoria kdzotti arkulonbség tovabb nétt a sajat markds termékek javéra.
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25. abra Egyes bio termékcsoportok dtlagdr vdltozdsa a modern kiskereskedelemben
(2022/2024, Gsszes termék, sajat mdrkds és gydrtdéi mdrkds termékekre vonatkozéan)
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A bio novényi tejhelyettesiték (natur és izesitett novényi italokat magéban foglald) termékcsoport 6sszfor-
galma 2022-ben kozel 2 millidrd forintot ért el, ami 2023-ban 2,4 millidrdra emelkedett, mig 2024-ben mar
majdnem elérte a 2,5 millidrd forintot, ami 26%-0s novekedést jelent (26. dbra). 2022 és 2024 kozétt a
novényi tejhelyettesitdk értékbeli eladdsainak megoszlasédban jelentds atrendezddés tortént: a gyartdi markak
részesedése 53%-rol 43%-ra csokkent, mig a sajat markas termékek aranya 47%-rél 57%-ra nétt.

A bio novényi tejhelyettesitd italok értékesitési teljesitménye a vizsgalt hdrom évben folyamatos névekedést
mutatott mennyiség tekintetében is. Az értékesitett mennyiség 3,1 millié literrél 3,7 millio literre nétt, ami
kdzel 20%-o0s volumenbdvilést jelez. Az atlag egységar (Ft/liter) tekintetében enyhe hulldmzés figyelhetd
meg: 2022-ben 642 Ft/liter, 2023-ban 697 Ft/liter, mig 2024-ben 675 Ft/liter volt az &ltagos értékesitési ar.
Ez azt mutatja, hogy 2023-ban a bio novényi tejhelyettesiték esetén dtlagaremelés tortént, azonban 2024-re
mérsékelt atlagarcsokkenés kovetkezett be. A vizsgélt idészakban a sajat markas bio névényi tejhelyettesitdk
atlag dra dinamikusan, 571 forintrél 606 forintra emelkedett, ami 6,1%-0s névekedést jelent, mig a gyartoi
markak &ra 710 forintrél 794 forintra emelkedett, ami 11,8%-0s ndvekedést mutat.
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26. abra A bio névényi tejhelyettesitk forgalma
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A bio tojés forgalma harom év alatt 448 millio forintrél 553 millié forintra nétt, ami 23,6%-o0s kumulalt néve-
kedésnek felel meg (28. abra). A ndvekedés titeme kiilondsen 2022 és 2023 kozétt volt dinamikus (+20,9%),
mig a 2023-2024 kozotti idészakban mér csak 2,2%-kal bévilt. Mig a sajat markas bio tojds mindharom
vizsgélt évben 98%-0s részaranyt tett ki a teljes hazai biotojds értékesitésen belll, addig a gyartéi méarkas
termékek 2%-ban voltak jelen (29. dbra). Mig a gyartoi markds bio tojds 2022-ben 118 Ft/db atlagaron volt
megvasarolhato, addig 2024-re az &r 110 Ft/db-ra csokkent (-6,7%). Mindekdzben a sajat markas bio tojas
atlagéra 6,9%-kal dragult, azonban étlagéra (102 Ft/db) még igy is alacsonyabb maradt a gyartoi mérkasnal.
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Bio tej

A bio tej esetében csokkend tendencia figyelhetd meg: a forgalom 477 milli¢ forintrol 423 millié forintra
esett vissza, ami 11,2%-0s csokkenést jelent két év alatt (30. dbra). A csdkkenés kulondsen 2023 és 2024
kodzott volt hangsulyos, és dsszefliggésbe hozhatd a novényi tejhelyettesiték térnyerésével, valamint az &llati
eredet(l termékek irdnti csokkend kereslettel. A bio tej kategéridban az értékbeli eladasok 2022 és 2024
kozott stabilan a gyartoi mérkak dominancidjat mutatjék. 2022-ben a gyartoi markak 85,1%-0s részesedéssel
birtak, amely 2023-ra 88%-ra emelkedett, majd 2024-ben enyhén visszaesett 86%-ra. A sajat markék ara-
nya ezzel szemben 14,9%-rél 12%-ra cstkkent 2023-ra, majd 2024-re 14%-ra jott vissza (31. &bra). Mig a
gyartoi markak atlagara tobb mint 8,2%-kal nétt (2022: 538 Ft/l, 2024: 582 Ft/I), addig a sajat mérkas bio
tej atlagéra 19,5%-kal (2022: 469 Ft/l, 2024: 560 Ft/I) ndvekedett, viszont még igy is a sajat méarkas bio tej
rendelkezett alacsonyabb étlagérral.

30. abra A bio tej forgalma (millié Ft) 31. abra Bio tej gydrtdi és sajat mdrkds
termékeinek forgalmi ardnya (%)
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Modern kiskereskedelem II. kategéria biotermék forgalma (ziildség és gyiimiilcs)

Kutatdsunkban kiemelt figyelmet kapott a friss bio zoldségek és gyimolcsok értékesitési trendjeinek rész-
letes vizsgdlata. E termékek fogyasztasa hozzdjarul az egészséges étrendhez, valamint eldéllitdsuk kapcsén
magasabb értéket képviselnek, és Uj piaci le-
het6séget kindlnak a hazai biotermel6k sz&-
mara. A ll-es tipusi modern kiskereskedelmi
kategoria fobb szerepldinek (hipermarketek,
szupermarketek és diszkontok) bevonasaval,
kumulalt adatok alapjan elemeztik 2022
és 2024 kozott ezen termékek értékbeli- és
mennyiségi értékesitési forgalmat, kiemelve
a TOP5 legnagyobb forgalmat generald friss
bio zoldség- és gyumolcsfélét. Zoldség és
gylimolcs esetében a kutatdsban nem éll
rendelkezésre adat sajat markas okotermék-
re vonatkozdan.
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Bio zoldségek

A bio z6ldségek forgalma 2022-ben értékben 4,3, 2023-ban 4,8, mig 2024-ben 5,9 millidrd forintot tett ki
(+39%). A ll-es tipusti modern kiskereskedelmi Gzlettipusok (hipermarket, szupermarket és diszkont) meg-
oszlasét tekintve az okoldgiai gazdalkodasbol szarmazo zoldségek kozel kétharmadat (58-67%) diszkontokban
értékesitik (32. és 33. &bra). Az értékesités tovabbi egynegyed részét a hipermarketek (22-299%), mig a fenn-
marado részét a szupermarketek (11-13%) teszik ki. Az eladdsok forgalmi értékét tekintve ndvekvd trend figyel-
heté meg mindhdrom Uzlettipus esetében, kozdlik a diszkontokban a legintenzivebb a névekedés (63%), a
szupermarketekben (16%), illetve a hipermarketekben ennél joval kisebb mértékl (3%) 2022 és 2024 kozott.

Abiozoldségek dtlagaraadiszkontokban 2022-ben 881 Ft/kg,2023-ban 1007 Ft/kg,mig2024-ben 1099 Ft/kg
volt, ami két év alatt 25%-os dremelkedésnek felel meg (2022 vs. 2024) (34. &bra). Kutatdsunkban a
2022-es és 2023-as években a diszkontok rendelkeztek a legkedvezébb bio zoldség atlagarral, a 2024-es év-
ben viszont a hipermarketek. A hipermarketek atlagdraban a hdrom vizsgélati év soran enyhe csokkenés volt
megfigyelhetd (-4%). A szupermarketekben a zoéldségek atlagéra egy kicsit magasabb, 2022-ben 1403 Ft/kg
volt, ami 2023-ra 1275 Ft/kg-ra, majd 2024-re 1250 Ft/kg-ra csokkent (Gsszesen -11% 2022 vs. 2024). Az
atlagéar csokkenése valoszintileg a kindlt bio zoldség termékportfolié véltozasat tikrozi.

32. abra Bio z6ldség termékcsoport forgalmdnak 33. abra Bio z6ldség termékcsoport forgalmdnak
eladdsi értéke az egyes Uzlettipusokban (millié Ft) megoszidsa az egyes Uzlettipusokban (érték
ardanya%)
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34. abra Bio z6ldség termékcsoport dtlagdrdnak vdltozdsa az egyes Uzlettipusokban (Ft/kg)
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TOP5 bio zéldség

A kutatds sorén megvizsgaltuk a legnagyobb értékben illetve mennyiségben vésérolt (TOP5) bio zoldségeket.
A legnagyobb értékben vésérolt bio zéldség mind a harom évben a csiperkegomba, az uborka, a sérgarépa,
a paradicsom és a hagyma volt (35. abra).
35. abra TOP5 bio zéldség forgalmi értékének vdltozdsa 2022 és 2024 kézétt (millid Ft)
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36. abra TOP5 bio z6ldség forgalmi mennyiségének vdltozdsa 2022 és 2024 kdzétt (1000 kg)
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A csiperkegomba, bér a toplista elsé helyén &ll értékben, 2024-re visszaesett eladott mennyiségben: mig
2022-ben a telies oko zoldség értékesités egynegyedét tette ki, addig ez az ardny egyotodre csokkent.
Paradicsom esetében 2022 és 2024 kozott dinamikus novekedés figyelhetd meg, az értékesités arénya az
dsszes bio z6ldség eladason beltil 9%-rol 12%-ra nétt, ami értékben 38%-o0s ndvekedést jelent. Sargarépa-
nal kismértékd, 1 szazalékpontos novekedés lathat a bio zoldség értékesitésen belll elfoglalt aranyt tekintve,
viszont ez értékben 58%-0s emelkedést jelent. A hagyma forgalmi ardnydnak megoszldsa a megfigyelt id6-
szakban stagndlt, nem igazan valtozott. Az uborka esetén szintén dinamikus (3 szézalékpontos) novekedés
volt tapasztalhatd, ami értékben jelentds, 72%-o0s névekedést jelentett. A fennmarado zoldségek részaranya
egyharmadot tett ki a NIQ é&ltal mért bio zoldség értékesitésbdl. Eladott kg-ban mért mennyiség tekintetében
a bio z6ldség rangsor hasonlé eredményt hozott (36. abra). Az értékesitési rangsort a bio uborka vezette,
tobb mint egyharmados részardnnyal, dinamikus névekedést mutatva (nomindlisan +66%-0s). A mésodik
helyen a bio sargarépa allt 15%-o0s értékesitési ardnnyal a teljes bio zoldség értékesitésen beltl. Ezt szorosan
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kdvette a bio csiperkegomba, melynek eladasi mennyisége évrdl évre csokkend tendenciat melynek eladési
mennyisége évrél évre csokkend tendencidt mutatott mind megoszldsban (6%ponttal), mind mennyiségi
értékben (-179%). Bar a bio hagyma és paradicsom egyarant 6%-0s piaci részedést mutat, emlitésre mélto,
hogy a paradicsom 81%-0s mennyiségi értékndvekedéssel dontott rekordot a vizsgélt idészakban.

Bio gyiimdlcsok

Az 6koldgiai gazdalkodasbol szérmazo gyimal-
csok kiskereskedelmi forgalma 2022-ben 4 mil-
lidrd forintot tett ki, 2023-ban ez az érték 5,1
millidrdra nétt, mig 2024-ben mér elérte az 5,7
millidrd forintot, ami 41%-o0s novekedést jelent
(37. dbra). A kiskereskedelmi értékesitési csator-
nak értékbeli megoszlasa alapjan a bio gyuimal-
csok legnagyobb része, kortlbelul 72-83%-a
diszkontéruhazakban taldl gazdéra. Ezen fell a
hipermarketek értékbeli részesedése 10-16%
kozé esik, mig a szupermarketeké 7—120% kozott
mozog (38. &bra). Az értékesités mennyiségét
vizsgélva a hipermarketekben és szupermarke- :
tekben (-16%, -16%) csdkkenés tapasztalhato, azonban a diszkontokban erételjes, 63%-0s béviilés tortént.

37. dbra Bio gyimoics termékcsoport forgalmdnak 38. abra A bio gyimdlcs termékcsoport
eladdsi értéke az egyes uzlettipusokban (millid Ft)  forgalmdnak megoszidsa az egyes Uzlettipusokban
(érték ardnya)
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TOP5 bio gyiimolcs

A bio gytimolcs értékesitésében az elsé helyen értékben 2022 és 2023-ban a banan éllt, amit 2024-ben
a citrom el6zott meg (39. &bra). Harmadik helyen 2022-ben az alma, majd 2023-ban és 2024-ben a na-
rancs allt. A toplista 6todik helyén a mandarin allt minharom évben. A banén értékesitési ardnya a teljes bio
gyumalcs értékesitésen belll 2022-r6l 2024-re visszaesett 35%-rdl 31%-ra. Ez a visszaesés ugyanakkor ér-
tékben 27%-os novekedéssel parosult. Citrom esetében 2022 és 2023 kozott kismérték( visszaesés, majd
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2024-re jelentds novekedés figyelhetd meg, az értékesités ardnya a teljes bio gyimolcson belll 34%-rol
369%-ra nétt a két év viszonylatdban, ami értékben 48%-o0s novekedést jelentett. Az almanal kismértéka, 2
szézalékpontos csokkenés lathatd az értékesitési ardnyban, viszont értékben 20%-os novekedés volt tapasz-
talhato. A narancs bio gytimolcs értékesitésen beldli ardnya 8%-rél kismértékben csokkent, majd névekedett,
nomindlisan azonban jelentés mértékl (47%) emelkedés volt megfigyelhetd az értékesitésben. A mandarin
esetében a 3%-os piaci ardny stagndlasa, majd kismérték(i névekedés lathatd, azonban az eladasi értékben
jelentds, 94%-os novekedés mutatkozott. Az egyéb bio gyimdlcsok 11-16% kozotti részaranyt képviseltek a
NIQ é&ltal mért teljes bio gyiimolcs értékesitésbol.

A bio gyimolcsok hazai kiskereskedelemben eladott mennyiségének megoszldsi arénya is hasonld képet
mutatott az eladasi értékhez, annyi kilonbséggel, hogy a lista elejére a banéan ker(lt 38-46%-o0s részarany-
nyal (-8%-os eladasi mennyiségi csokkenéssel), tovdbbd kiemelend® a mandarin, ahol a mennyiségi eladés
2022-r6l 2024-re rendkivil dinamikus, 82%-0s ndvekedést mutatott. A mésik két déligyiimolcs, a citrom és
a narancs esetében is jelentds novekedés volt tapasztalhatd (23% és 55%) (40. dbra). Bér az atlagarak és
a forgalom értéke a legtobb biotermék esetében jelentés novekedést mutat, az eladott mennyiség egyes
termékeknél kisebb-nagyobb mértékben visszaesett, ami a jelentds inflaciobdl adodik. Ertékesitési volument
tekintve példdul a bio alma forgalma esett vissza jelentésen, mintegy egyharmadéaval, mikézben a forgalmi
értéke még igy is 20%-kal nétt.

39. abra TOP5 bio gyimdics forgalmi értéke és vdltozdsa 2022 és 2024 kozétt (millio Ft)
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40. abra TOP5 bio gyimdics forgalmi mennyiségi eladdsa és vdltozdsa 2022 és 2024
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Osszegzés és kitekintés

A biotermékek kiskereskedelmi forgalma a NIQ ltal gyUijtott adatok alapjén stabil és egyenletes névekedést mu-
tat Magyarorszagon. A megfigyelt biotermékek vonatkozésadban az értékesités Gsszege a 2022-ben mért 28,5
milliard forintrél 2024-re 38,7 millidrd forintra emelkedett (36%-0s névekedés). Ez a KSH éltal mért teljes élel-
miszer és ital kiskereskedelmi forgalomnak 0,62%-éat tette tette ki. A NIQ altal nem mért értékesitési csatornak
bio élelmiszer és ital forgalmanak becslésével azt mondhatjuk, hogy a teljes hazai bio kiskereskedelmi forgalom
2022-2024 kozott az Gsszes élelmiszer és italforgalom 0,8-1%-a korul mozgott (FMCG, Modern Kiskereske-
delem 1., és Modern Kiskereskedelem II. szadmu értékesitési csatorndkban mért biokategoridkra vonatkozoan).

Az FMCG szektorban az Uzlettipusok sorrendjét tekintve a szupermarketek a drogérialdncokkal egyttt generaltak
abszoluit értékben a legnagyobb bioélelmiszer- és italforgalmat Magyarorszagon 2022 és 2024 kozott, 54%-
os részarannyal a vizsgalt termékkategodridkra vonatkozoan. A diszkontok ugyanebben az iddszakban szintén
meghatédrozd szerepet jatszottak (28%). Az e-kereskedelem fejlédése az dkoszektorban is igen jelentds, hisz
67,8%-0s novekedéssel a legdinamikusabban fejlédd értékesitési csatorndnak bizonyult, tikrézve az online
vésarlasi szokdsok és a kornyezettudatos fogyasztés erésodd kapcsolatat. 2024-ben mér a biotermékek 8%-4t
adték el e-kereskedelem Utjan. Mindekdzben a hipermarketek szerepe csokkenni latszik az 6ko értékesitésben.

Az altalénos kiskereskedelmi atlagérak tekintetében az élelmiszerek éves inflacidja a KSH adatai szerint 2022
és 2024 kozott 35%-o0s volt. Ebben az inflacids kornyezetben kedvezd hir a bioélelmiszert vésérldknak, hogy
a biotermékek atlagara ennél alacsonyabb mértékben, 25,2%-kal emelkedett, igy sz(ikilt az ollé a bio és a
nem biotermékek ara kozott (FMCG értékesitési csatorndban mért biokategoridkra vonatkozoan).

Kutatésunk kitért a sajat markés biotermékek vizsgélatara is, ugyanis e terméktipus fontos hidat képezhet az
arérzékeny, egészségtudatos fogyasztok és a bioélelmiszerek piaca kozott. Az FMCG szektorban a sajat mar-
kds termékek arédnya diszkontokban 95%, szupermarketekben (drogérialdncokkal egyutt) 59%, az e-keres-
kedelemben 489% a teljes biotermék értékesitéshez viszonyitva. A modern kiskereskedelemben 57%-ot tesz
ki a sajat markas termékek ardnya. Lathato, hogy a gyartdi markés biotermék eldéllitok nehezebb helyzetben
vannak a kereskedelmi lancok sajat markés termékeket preferald arképzése miatt.

A telies Magyarorszégra gy(ijtott FMCG-szektor pénzforgalmi adatok szerint a legnépszer(ibb biotermékek
egyértelm(ien a bio bébiételek és -italok. A hipermarketek, szupermarketek és diszkontok adatait 6sszesitd
(modern kiskereskedelmi) piacfelmérésbdl pedig azt latjuk, hogy a bio zoldségek és -gylimolcsok érték el
a legnagyobb értékesitési forgalmakat. A bio zoldségek TOP5-6s élmezényébe tartozd csiperkegombabdl,
uborkabdl, répabdl, paradicsombdl és hagyméabdl vésérolnak a legnagyobb értékben a fogyasztok, a TOP5
bio gytimdlcsokhoz pedig a citrom, a banén, a narancs, az alma és a mandarin tartozik.

A jovd célkitlizései kozé tartozik a NIQ adatgy(ijtésében nem szerepld bioélelmiszerekre specializdlodott
kiskereskedelmi egységek (specidlis bio- és reformélelmiszer bolthalézatok), a piacok, a kozvetlen értéke-
sitési csatorndk bioélelmiszer forgalmi adatainak felmérése. Emellett a jelen tanulményban az adatgyijtési
lehetségek korldtozottsdga okdn még nem szerepld, kifejezetten fontos bio termékcsoportok (pl. pékaruk,
aszalvanyok, széraz hivelyesek, zoldséglevek) bevonasa is.

Felméréstink eredményei alapjén lathato, hogy a gytimolcsok kozul jelenleg a vizsgélt kiskereskedelmi tizle-
tekben a bio déli gyimolcsok dominélnak, ugyanakkor fontos cél a hazai bio gylimélcsok piaci részardnyanak
novelése. A hazai termékértékesités novelése érdekében javasolt a termeldk integracioja és bekapcsoldsa a
szupermarketek és diszkont druhédzak szallitoi kozé, vagy a dinamikusan fejlédd e-kereskedelembe. Ehhez
azonban megfeleld alapanyag mennyiségre és mindségre, feldolgozottségra és szervezeti 6sszefogasra len-
ne szlikség az dgazaton belll. Indokolt 6sztondzni a termeldket arra, hogy a novekvd exportkockazatok és
a fenntarthatatlan arverseny hatésait felismerve a hazai piacra és a magasabb hozzaadott értéket képvisel®
termékek el®dllitdsara helyezzék a hangsulyt.
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Oko indikatorok

BIO VASARLASOK

38,7 milliard Ft

volt a bioélelmiszerek
és -italok
forgalmi
eladasi értéke.

2024

BIO-ELADASI TREND

A biotermékek
értékesitési 0sszege
két év leforgasa alatt

36 %-0s

novekedést

mutat. I ‘
2022-2024

TOP BIOTERMEKEK
Az FMCG és modern kiskereskedelem

59

milliard Ft

57 K
milliard Ft

8,6

legnagyobb eladasi forgalmu termékei:

*A NIQ altal vizsgalt Gzlettipusokban.

BIO-KIADASOK

Magyarorszagon jelenleg

4000 Ft-ot

(10 eurot) aldozunk
fejenként évente

2024 |

OKOLOGIAI TERULETEK

A magyar mezdégazdasagi
foldteruletek

6,4 %-a
all 6komuvelés
alatt.

2024

KORNYEZETVEDELEM

0 % vegyszer felhasznalas:
Az dkologiai
gazdalkodasban
nem alkalmaznak

~
szintetikus
novényvedo
szereket vagy
mutragyakat.
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Gyakorlati javaslatok magyar kotermeléknek

€3 OMKi

Hasznalja ki az Kovesse a piaci

e-kereskedelem Dolgozzo'n trendeket!
erejét! egyutt mas
) termelékkel! -
Erdemes Figyelie a
kiskereskedelmi
i ‘{Veb_ShOPOt bi Sl e, jelentéseket!
Igggz?r'et:;ieelg Kiaszterek, kFSzijs A kereslet alakL;Iésa
létrehozni va feldolgozas, segit donteni:
csatlakoznigy X logisztika: igy mit termeljen, mikor,
, juthat be nagyobb . .
biotermékeket és hova adja el.

i X izletldancokba.
értékesitd on-line
platformokhoz.

A magyar bioélelmiszer-piac dinamikusan né, s bar a tanusitott 6koldgiai termelés kivalo alapot ad, a sikerhez
onmagaban nem elegendd. A mindség, a feldolgozottsag és a piaci elvarasok teljesitése: ezek jelentik a versenyelényt.

Gyakorlati javaslatok fogyasztéknak

egc")MKi

Ne csak Keressen hazai Egy kattintassal
o6nmagaeért, bioterméket! kosaraba
hanem a keriilhet a
Bolygonkért is Részesitse biotermék!
valasszon elényben a
bioterméket! Karpat- Bioélelmiszerek
medencében egyre tébb online

Vegyszermentes termelt szezonalis
termesztés, bio gyiimdlcsét,
fenntarthatébb bio z6ldséget és
mezégazdasag. R -‘\f‘\" mas termékeket! x v @
‘.‘1 s‘®' Bl:’l%.L A ‘
RANS HUNGARIA '

fellleten,
webshopban is
elérhetbek, gyors
kiszallitas mellett.

A bioélelmiszerek ma mar egyre kevésbé szamitanak luxustermékeknek, bévil a kiskereskedelmi beszerezhet8ségiik.
Egészséges és kornyezetbarat megoldast jelentenek a tudatos vasarldk szamara Magyarorszagon is.
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